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Lo storico marchiodi cancelleria estende la sua presenzaepunla anchea prodoﬁ.i dig.itaﬁ

Pigna, largo amoda e design

Nuovipaesi e segmentiperuscire dal calendario scolastico

DI ELENA GALLI

ontinuare a raccoglie-
re la sfida della digita-
lizzazione. Entrare in
nuovi segmenti al di
fuori del proprio core business,
conincursioni nel mondo del fa-
shion e del design. Proseguire il
processo di internazionalizza-
zione, che oggi s1 arricchisce di
un accordo di distribuzione, ap-
pena siglato, in Cina e Corea.
Puntare sull’online, con un
ecommerce di gropneta che par-
tira a giugno. Sonoi pilastri del
plano strategi-
co di sviluppo
diPigna, stori-
ca azienda di
prodotti del co-
siddetto back
toschool (qua-
derni, astucci,
diari,  colo-
ring, zaini)
che negli ulti-
mi tre anni ha
vistouna «cre-
scita del 30%
deiricavi eun
ebitda triplica-
to», ha raccon-
tato a lta-
liaOggi 1l di-
rettore mar-
keting Andrea Carnevale, ag-
giungendo: «Chiudiamo anche
il 2022 con il segno piu in un
mercato che ha perso negli ulti-
mi tre anni il 15% del valore».
Pigna, con il brand Monocro-
mo, & leaderin Italia nel settore
dei quaderni, con il 46% della
quota di mercato, ed & il secon-
do player negli astucci, segmen-
to nel quale fino a cinque anni
fa non era nemmeno presente.
«La forza dei nostri brand ci ha
permesso di navigare in un an-
no complicato per la marginali-
ta, a causa soprattutto dell'au-
mento dei costi delle materie
prime, a cominciare dalla car-
ta».

Stretching sui marchi, col-
laborazioni e progetti speciali,
ingressoin nuovi segmenti «ex-
tra back to school»: una strate-
gia che punta a far diventare
Monocromo, uno dei marchi di
punta del mondo Pigna, un
«brand di lifestyler e a fargli
conqu]qtare «altre categnne co-
me 1 piccoli accessori per casa,
ufficio, travel e gift: progetti»,
spiega Carnevale, «che svelere-
mo nel corso dell’anno con lanci
di capsule collection. L'obietti-

Andrea Camevale

vo & uscire periodicamente con
novita che mantenganoaltil'at-
tenzione e l'interesse e che con-
tribuiscano a destagionalizza-
re un business» legato in gran
parte al calendario scolastico.
Oltre che su Monocromo, Pi-
gna punta sull’estensione di
gamma di Pigna Flowers («ab-
biamo appena lanciato una hi-
nea di scrittura con prodotti so-
stenibili») e sul consolidamento
di PdiPigna, il brand di cartole-
ria premium nato a fine 2020,
che a settembre, in occasione
della Milano Fashion Week,
laneera nuovi
prodotti, tra
cui una colle-
zione speciale
di notebook e
agende.

Ma Pobiet-
tivo
dell’azienda
e anche quello

di «creare un
onte tra ana-
gico edigita-

le nel mondo
della scuola»,
con prodotti e
servizi che va-
dano oltre car-
taepenna.Va
in questa direzione la partner-
ship con Madisoft (registroelet-

Lalibreria Rizzolisulla Fifth Avenue di New York, nella quale
un’intera parete & dedicata ai prodotti PdiPigna

tronico e servizi digitali per le
scuole), la societa acquisita re-
centemente dal gruppo Dylog,
di cui anche Pigna fa parte.
Un'intesa che ha dato vita al
progetto Pigna Digital School
con 1l quale I'azienda punta a
entrare anche nel mondo educa-
tion, fornendo, anche a livello
digitale e non solo analogico,
prodotti di edutainment rivolti
afamiglie e studenti. Senza di-
menticare1quaderni Umanodi-
gitale con rigature brevettate,
progettate da Alessandro Bo-
gliolo, uno dei massimi esperti

di coding, che permettono agli
student: della scuola primaria
e secondaria di primo grado di
imparare 1 rudimenti del lin-

guaggiodigitale.

E poicisonoiprogettispe-
ciahr,“::ome la pa&negriship gon
Chiara Ferragni, un aceordo
pluriennale giuntoormaial ter-
zo anno che permette di «parla-
reaunacommunity pitiallarga-
ta e trasversale», nonché «uno
dBl rogetti dimaggiore succes-

el mereato italiano degli ul-
tln‘l'l dieci anni». O la collabora-

zione tra Pigna e Jannik Sin-
ner, «il tennista numero uno in
Italia, oltre che un role model
peripiu giovani»,

Da un paio d'anni Pigna ha
avviato un processo di interna-
zionalizzazione arrivandoin al-
cuni mercati strateglm esuque-
stadirezione a gennaio ha sigla-
to un accordo di distribuzione
in Cina e Corea del Sud. Oltre
che sull’Asia, il focus di Pigna &
sugli Usa, dove ha un business
partner eunarete commerciale
molto attiva e dove pud contare
su indirizzi prestigiosi, come la
Iibreria Rizzol sulla Fifth Ave-
nue di New York, nella quale
un'intera parete & dedicata ai
prodotti PdiPigna, 1 bookshop
del Moma e del Moma Design
Store e uno stationery shop a
Manhattan. Senza trascurare
I'Europa, con focus su Spagna,
Germania e Francia, dove il
brand & presente anche nel
hookshop del Centre Pompidou
di Parigi.

Agiugno Pigna, attualmente
presente con uno store digitale
suAmazon, aprird un ecommer-
cediproprieta, anticipail diret-
tore marketing dell’azienda,
«uno store multibrand Pigna,
Monocromo e PdiPigna, in cui
lanceremo anche collezioni
esclusives.
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